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BERE CONSAPEVOLMENTE
dietro un apparente limite le opportunitf offerte dalla
normativa di legge
la responsabilitf dei somministratori: un’idea per rilanciare il

settore

TAVOLA ROTONDA
LUNED¢ 23 NOVEMBRE
PALAZZO DEI GIURECONSULTI

ORE 17

Della normativa di legge che limite il consvmo di vino aei locali pubblici, viferita a chi si debba poi metiere al
volante, si & discusso molto, sottolineandone essenzialmente | proplemi e raramente le opportunite che
guesta legge svggerisce. WINELOVE dedica la sve seftima edizione ad evidenziare fe opportunite positive
che guesta legge offre in termini non solo di sicvresra ma soprativiio di godibilite del vino e del pigcere di
vivere {vori casa i propri momenti di convivialita, e per guesto motivo orgatizze vaa tavela Rotonda riservata

a Istituzioni, stampa, addelti ai lavori (ristoratori, wine barman)

Motive dell’iniziativa € informare accurciamenie || mondo delle ristorazmione e dei pubblici esercizi
“somministratori” di vino sui contenvii delle normativa e sopraitvito sulle soluzioni da prospeliare i clienti,
messe a pusio da produtiori di vino “creativi’, dal mondo della sommellerie, atiraverso il coinvolgimento di
grandi partner come PARTESA e FIPE. e di aziende extrq seffore, come ad esempio l'Azienda dei Trasporti
di Hilato che conseate ai cittadini di fare @ meno dell’qutomodile auche lg sera grazie g servizi efficienti e

puntuali.

b’obiettivo € cregre va circvito di ristoranti sensibili al tema del bere responsabile , cui
WINELOVE darg visibilita atiraverso va link dedicato sul svo site e gitivite di vificio stampa gestite da amat
Comuniicgzione.

Per {ar parte di tale circvito gli aderenti doveanno conoscere la normativa in modo di poterle illustrare ai
clienti, e dovranno essere in grado di proporee alla clientele diverse soluzioni, sia adotiando guelle proposie

da alcuni produttori che inventendone essi stessi.



Che cosa caratierizza il locale “sensibile” ol consvmo responsabile di vinoe? Il locale aderente oll’iniziativa

deve essere in geado di:

1: INFORMARE auzitvito, partendo dall’essere per primi informati ¢ dal saper trasmettere in modo
adeguato le informazioni al pubdlico sv che cosa significhi bere responsabilmente, ancor prima di guanto
stabilisce la legge. 1 ristoranti “seasibili” si emancipano guindi dall'essere esclusivamente gitivita commerciali
diventando promotori della colture del cibo e di atteggiamenti socialmente responsabili. biniziativa

diveata per tali vistoranti vne grande opportunile di comvnicazione e visibilite.

2: FORNIRE SOLUZIONI dopo linformazione (presupposto per far parte del ciecuito) il ristorante
“sensibile” si differenzia dagli altri perché:

a) ha adottato vaa o diverse soluzioni prospettate dai produttori (Allegrini, Foutanalredda, Sartirano, create
ad fhoc su guesta problematica)

b) ne ha create lui stesso (sala di decantaezione, ampia carta di viti al calice, etc etc)

DOPO WINELOVE

WINELOVE MAGAZINE

1n seguito alla Tavele Rotonda tuee le informazioni raccolte saranno raccolie sel WINELOVE MAGAZINE
reglinzato in guesta speciale occasione, che sara distribuito ai Historatori gitraverso il circuito PARTESA. ba

stessa copia sara consvliebile sul sito WINELOVE.

WORKSHOP DI FORMAZIONE: “APOLLO E DIONISO”

Sponsorizzali e promossi da FIPE e Comune di Milano seguiranno a WINELOVE uvng serie di Korkshop
dedicati alla formazione dei somministratori relativamente alla legge, alle responsabilite del somministratore
(tegale e morale) agli aspetti sociologici e cultvrali dell’vso e dell’abuso di alcel € @ vao stage svlla creazione

di cocktail analcolici.

RELATORI e INTERVENTI

COMUNE DI MILANO Assessore alle attivitf produttive Giovanni Terzi

POLIZIA LOCALE o REGIONALE (individuare nome di Dirigente)
Chi {a rispettare la begge non va vissuto come va nemico ma come la prima voce cui fare riferimento per

avere nformazioni € aivto. Come {funziona letilometro e guali sono quelli gttendibili.

GABRIELLA BAIGUERA
Docente di laboratori e workshop ed autrice di libri sul consvmo di vino e bevaende alcoliche

TITOLO INTERVENTO:



Dal rito conviviale all’'vso comporiamentiale. Quando & come si perde lg consapevolezza del bere e dove
ritrovaria

TRACCIA

Aspeiti antropologici, culturali e sociali, dall’entichita fine al 1700, guando l'economia moderna de-ritvalizza il
cotsvmo si normalizza 'vso comporiameniale di vino e di alire bevaende alcoliche.

Uso comporiameniale e consumo, dipendenza e liberia

Giovani: la liberia di bere si gioca in famiglia

Donne: consvmo di vino e differenze fra i generi. Euforia e disforia.

Altenzione alle guaniita: le dosi differiscono per guaniile e volumetria alcolice, ma € pressoché identico il
contenvio in numero di gramnmi d'alcol per ogni dose consvmala

FONTANAFREDDA , Cantina promotrice delle campagnae “Volumi Bollati”
& proposito di guantita, ¢’e chi e pensato di visolvere ol consvmatore il problema alla fonte, anzi alla
bottiglia.

G. BAIGUERA:

1l somministratore ha lopportunita di preadersi cura del cliente se cofiosce e rispetia le norme della
128/2001

Relativita: ogavno pud scoprive la “sva” misure e traree vantaggio dal consvmo consapevole di vino
ENRICO DREI DONA’ /CARLOTTA PASQUA #ssociazione Giovani Viticoltori Haliani
“Presentazione delle ricerca condotta da AGIVI sul consvmo consapevole di vino. be proposte dei Giovani

Viticoltori”

ALLEGRINI, canting promotrice della campagna “Thank's deive”
Amici e responsabilita: @ turao si elegge lamico che “sisacrifica” e non beve per tiporiare a casa gli amici. (e

Allegrini regala vaa bottiglia di Baby Amarone da portare a casa)

A proposito dell’ amico che non beve (... degli astemi, delle persone g dieta...) Che cosa offrire ol
ristorante a chi non beve vino? Alla riscoperia del sapore dell’acgua e delle alire bevande, g partire dai nvovi

succhi di frutte serviti ol calice e da abbinare al cibo.

.. e se nessuno vuole rinunciare al piacere di degustare due calici anziché uno.. la
soluzione consiste nel non prendere la macchina ma scegliere un autista d’eccezione:

ATM, nello spirito WINELOVE il miglior servizio possibile al miglior prezzo possibile

GIUSEPPE VACCARINI, Presidente Associazione della Sommellerie Professionale Haliana
“Riscoprire il valore di va vino aiviali da vhe guantite ridotta da consvmare. preferendo la gualite alla
guantita; viconoscere al vigo il valore di alimento e goderne il gusto abbinato al cibo. Non fare vuso del vino

come bevanda dissetanie”

PAOLO SARTIRANO, viticoltere ideatore della proposta “Bevi af calice”

presentazione del progeito “Bevi af calice”, indagine sv opporivaite e redditivite ael consvmo di vine al calice



RICCARDO GIULIANI A.D. Partesa

“ba distribuzione, strategica liaison tra produitori & somministraiori, & vn attore fondamentale di guesto
processo virtvoso. In guesto scenario Partesa ¢ il soggetto ideale per fare informazione e formazione sul
campo, diventando ambasciatrice del progetio verso i somministratori sul tema della responsadilite e delle
opporivaite offerte dalla legge. Partesa diffondera presso il sve circvito il numero speciale di WINELOVE
HWAGAZINE dedicato of tema afroticto in tavole rotonda.

IPOTES! aggivativa: ORGANIZZAZIONE DI WORWSHOP SUCCESSIVI A WINELOVE SUb TEWA

DALLA PARTE DEI SOMMINISTRATORI, le proposte dei ristoratori e dei wine barman

ALFREDO ZINI, FIPE

{#itolo intervento)

RISTORATORE “CREATIVO” (da individuare con AZ)

WINE BARMAN “CREATIVO” (da individuare con AZ)

L. AMAT: IL PROGETTO DEL NETWORK DEI LOCALI SENSIBILI AL CONSUMO
CONSAPEVOLE:
-CABLENDARIO DI WORI SHOP FORATIVI PER SOMMINISTRATOR!, (organizzaio da winelove/ama

comunicenione & sponsorinzato da FIPE)
- WINELOVE MAGAZINE distribuito attraverso circuito Partesa e visionadile su link ad hoc del sito Winelove

- attivita di vficio stampa @ cura di amat comunicazions sul circvito dei locali aderenti

DOMANDE

NOTE SUI RELATOR!

CABRIEDLA BAIGUERA, pedagogista, € Avtrice di:
1996. “Per un corretto approccio all’alcol” ed. ASSL22 Regione Veneto

1997. "Bevande fermentate: dal crogiolo del mago alla tavola di tutti i giorni” ed. ASSL22



Regione Veneto

1998-2004. collaborazioni a giornali di settore food & beverage: Mixer, Bargiornale, Bar
Business, Buon Appetito, Codice della Cucina Italiana

2005. “Cocktail & Finger food” ed. Giunti

2007. "1l piacere del Rum” ed. Giunti

2008. “Manuale del Barman” ed. Giunti

2009. “Caffe” ed. Giunti



